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药品价格变化对制药企业的影响主要通过市场份额和竞
争品及替代品的价格实现。价格变化对市场份额的影响主要
体现在以下两方面：一方面由于药品生产过程比较复杂，政府
物价部门很难确切掌握各类药品的真实成本，对药品的报批
价格不能实施有效地监控，使企业生产药品的名义成本高于
真实成本，形成产品销售的让利空间，从而获得更大的销售能
力，占据市场份额[1-3]；另一方面，从消费者的角度看，由于患者
对药品价格敏感度不高[4]，根据价格-质量效应，当价格越高，代
表的质量越高时，市场份额也会提高[5]。因此，适当的高价能
够促进企业销量，使企业夺得竞争对手的市场份额。

企业制定的价格直接影响市场竞争结构。某一药品的价
格变化对市场价格的影响主要体现在竞争品（同一给药途径、

具有相同通用名并且不同厂家生产的药品）和替代品（具有相
同药品通用名而给药途径不同或者通用名不同的治疗同一具
体病种的药品）的价格变化上。药品集中招标使市场价格竞
争更为激烈，当企业药品定价高于或低于市场平均价格时，其

他药品生产企业为提高自身竞争力，也会做出相应的市场反

应，以适应药品市场的价格浮动[6]。不同学者针对普通商品的

竞争品和替代品影响机制和企业价格策略进行了研究[7-9]，然

而，某一药品价格变化如何影响竞争品和替代品的问题还有

待研究。

基于此，本文从市场份额和市场价格两个方面，实证分析

药品价格变化对我国制药企业的影响，以为企业制定药品价

格提供参考和建议。

1 研究对象与方法
1.1 价格变化对市场份额的影响

1.1.1 整体市场分析 对价格和市场占有率进行实证分析，

以价格与占有率变化幅度弹性作为指标，分析价格变化对同

类企业市场占有率变化的影响，即 e＝Δs/s/Δp/p，其中 e代表市

场占有率对价格的弹性，s为某药品市场占有率，Δs为该药品

市场占有率的变化，p为药品招标价格，Δp为价格变化。从市

场总体角度看，以某药品的市场中位数价格的自然对数为自

变量，其对应的当年全国市场占有率的自然对数为因变量，对

价格和市场份额作回归分析，以反映市场份额对价格的弹性，

即研究价格变化对市场份额变化的影响。在确定中位数价格

时，统一某一规格的药品价格，即采用药品价格＝药品中标价

格/（转换比×规格转换比），其中位数代表同种药品的平均价
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格。本研究采用2008－2012年全国各厂家生产的脑血管类药
品、止咳祛痰平喘类药品、清热解毒类药品、妇科炎症用药、全
身抗感染用药、肝炎用药、糖尿病用药、心脏病用药、神经系统
用药、血管紧张素类药品等 10类药品的市场占有率及价格作
为数据来源。

1.1.2 价格分组分析 为了排除各组间药品的价格差异对回
归分析的影响，本研究对样本数据进行价格分组，按上述方法
对不同价格区间药品的市场占有率自然对数和价格自然对数
作线性回归。由于价格高于45元的药品样本量为30个，此区
间价格范围较大，而样本量较小，不具有研究意义，因此笔者
仅对价格小于 45元的药品进行分组研究，具体分为 0～15

元，＞15～30元，＞30～45元。其中，第一组有 33个药品，第
二组有59个药品，第三组有28个药品。

1.1.3 同类产品市场份额研究 在整体价格和分组价格的研
究基础上，进一步以同类药品为研究对象，选择血管紧张素类
药品、止咳祛痰平喘类药品及神经系统用药作回归分析，以探
究同类药品市场占有率对价格的弹性，即价格对市场份额的
影响。

1.2 价格变化对市场价格的影响

1.2.1 竞争品价格浮动 本研究以2008－2012年全国常见疾
病用药生产厂家的药品中标价格为数据来源，将同一给药途
径、具有相同通用名并且不同厂家生产的药品确定为竞争品，

选取同类药品中某一药品的各年中标价格的中位数取自然对
数后作为自变量，竞争品平均价格的自然对数为因变量，建立
回归模型，分析竞争品价格对该药品价格的弹性，即 e＝竞争
品平均价格变化/竞争品平均价格/某药品中标价格变化/某药
品平均中标价格水平。

1.2.2 替代品价格浮动 将样本中具有相同药品通用名而给
药途径不同或者通用名不同的治疗同一具体病种的药品确定
为替代品，在每个病种中选取某一药品 2008－2012年的各年
中标价格的中位数，取自然对数后作为自变量，替代品平均价
格的自然对数为因变量，建立回归模型，分析替代品价格对该
药品价格的弹性，即 e＝替代品平均价格变化/替代品平均价
格/某药品中标价格变化/某药品平均中标价格水平。

2 实证结果
2.1 价格变化对市场份额的影响

2.1.1 整体价格研究结果 由市场占有率对价格的回归结果
分析得到，在整体价格研究中，P＝0.247，明显大于0.05，而解
释变量进入回归方程的条件是偏 F 统计量的概率 P 值小于
0.05，且方程的Pearson相关系数 r＝0.09，小于0.3，说明结果不
具有统计学意义。因此，笔者认为价格变化与市场占有率变
化无线性相关性，即当价格提升一定数额时，药品的市场占有
率并非线性的改变相对应的某一数值。这主要是因为：（1）存
在组间价格差异，即不同病种间的药品定价不同；（2）市场占
有率对价格的弹性并非是不变的。比如，当价格很低时，药品
市场份额已达到几近饱和的程度，此时无论价格如何降低，其
对市场份额变化的影响都是很小的。另外，可能还存在某些
药品的市场份额对价格不敏感的情况，当药品价格很高时，市
场对其需求量仍然很大。

2.1.2 价格分组的研究结果 价格分组的研究结果详见表1。

由表1可知，在价格分组下，3组药品的市场占有率与价格
的回归分析 P 值分别为 0.258、0.029和 0.239，除第二组小于
0.05，显著性效果较好外，其余均大于0.05，提示差异无统计学

意义，即价格变化对市场占有率无显著影响。同时，由于第二
组的 r＝0.284＜0.3，提示市场份额变化与价格变化呈现弱相
关性，而方程拟合斜率B接近于 0，说明价格变化对市场占有
率变化的影响极小。这主要是因为：（1）我国医药市场没有完
全成熟，市场结构具有双寡头垄断的特征，在药品供求关系等
因素的影响下，市场份额对价格变化的敏感度也表现出特殊
性。（2）药品属于微量消费的商品，且弹性系数小，价格规律一
般不能调节其需求。尤其是一些普通治疗性药品，在治疗需
要时，价格贵也要买，而不需要时，价格低也不买，即药品的特
殊性使市场占有率对价格表现出低敏感度。很多外国制药企
业生产的一些定价较高的药品，本身已经占据了较大的市场
份额，即使这类药品大幅度降价，其市场份额的变化也不会太
明显。因此，对于不同病种、不同产品质量、不同品牌的药品
而言，药品价格不是决定其市场的唯一因素。

2.1.3 同类药品的价格对市场份额的影响 血管紧张素类药
品、止咳祛痰平喘类药品及神经系统用药的药品价格与市场
占有率的回归分析结果详见表2。

表 2 不同病种同类药品的价格与市场占有率的回归分析结

果

Tab 2 Regression analysis of drug price and market share

of different kinds of medicines

药品种类
血管紧张素类药品

止咳祛痰平喘类药品

神经系统用药

变量
价格

市场占有率
价格

市场占有率
价格

市场占有率

Pearson相关系数 r

0.736

0.627

0.901

P

0.006

0.000

0.000

t

3.433

4.414

7.754

F

11.787

19.482

60.124

方程拟合斜率B

0.912

0.415

2.162

由表 2可知，就单个同类药品而言，回归方程拟合的显著
性情况均较好，样本药品的市场份额变化与价格变化呈现出
相关性，这说明价格变化对市场占有率变化的影响与药品种
类有关。同时，血管扩张素类药品、止咳祛痰平喘类药品、神
经系统类药品的方程拟合斜率 B 值分别为 0.912、0.415 和
2.162。说明在排除病种间差异的条件下，存在分病种同类药
品的市场份额变化与价格变化呈正相关的情况，即药品价格
越高，市场份额越大。

2.2 价格变化对市场价格的影响

2.2.1 药品价格变化与竞争品价格变化 从竞争品价格对价
格的回归结果分析得到，偏F统计量的概率P值为0.000，相关
系数|r|＝0.81，大于0.8，方程拟合有很好的显著性，说明同类药
品中某一药品的价格变化对其竞争品会产生显著影响。同
时，方程拟合斜率B＝0.884，提示竞争品的价格浮动与该药品
呈正相关，即竞争品价格对该药品价格的弹性为正。说明当

某一药品的价格降低时，则其他竞争品的价格亦表现出下降

表1 分组药品价格与市场占有率回归分析

Tab 1 Regression analysis of drug price and market share

in subgroups

变量
第一组价格
第一组市场占有率
第二组价格
第二组市场占有率
第三组价格
第三组市场占有率

Pearson相关系数 r

0.207

0.284

0.230

P

0.258

0.029

0.239

t

－1.177

－2.237

1.205

F

1.385

5.004

1.453

方程拟合斜率B

－0.056

－0.041

0.113
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趋势，最终该类药品市场上的整体价格水平下降。

2.2.2 药品价格变化与替代品价格变化 根据药品价格变化

对替代品价格变化的回归结果，偏 F 统计量的概率 P 值为

0.000，相关系数 |r|＝0.791，接近 0.8，该模型通过了相关性检

验，回归方程有效且相关性较大，可见某一药品的价格变化亦

对其替代品价格产生影响。方程拟合斜率B＝0.599，提示替

代品价格对该药品价格的弹性为正，即药品价格变化对替代

品的价格浮动会产生正向作用。说明当治疗某一具体疾病的

其中一种药品价格降低时，其替代品的价格也会下降，最终使

该疾病的治疗药品在医药市场上的整体价格水平下降，疾病

的治疗费用降低。

3 讨论
药品整体市场的价格存在较大差异性，由于药品组间差

异，不同疾病的药品市场份额对价格的弹性不同，市场对价格

变化的反应差别大，因此整体药品价格和市场份额的相关性

并不明显；其次，在仅对价格进行分组的条件下，不同价格区

间的药品市场份额仍没有对价格表现出显著的敏感性，说明

制药企业在将药品市场占有率对价格的弹性作为指标分析

时，不能只以价格作为区分的参考范围，要剔除不同病种的价

格弹性对市场份额的影响；再次，在同类药品的细分市场上，

随着药品价格的提高，其市场占有率呈现逐步上升的趋势，这

为企业的药品定价提供了参考，比如盲目的低价策略对企业

自身的市场发展来说是不利的。

从竞争品和替代品的角度分析，药品价格对其竞争品和

替代品都具有正相关的影响，即竞争品价格和替代品价格对

该药品的价格弹性均为正，且竞争品的相关性和弹性更大。

可见，在某一具体疾病的治疗上，如果某一厂家生产的药品降

价，会使该领域其他竞争品和替代品的价格均降低，最终影响

整个市场环境，使该疾病的整体药品治疗费用降低。因此，考

虑到竞争品和替代品的价格弹性指标，企业在定价时，要充分

参考其他省份其他厂家的近几年药品报价，以分析同类药品

整体市场的价格走向，合理制定药品价格并引导整体药品市

场的良性发展。

综上所述，市场占有率、竞争品和替代品的市场平均价格

等均对某一药品的价格变化表现敏感性，因此企业可通过价

格指标预测本年度的市场占有率，以衡量产品在同类药品细

分市场上的表现。同时还可测算价格变化后竞争品和替代品

的平均价格，进而评估药品报价对企业自身和外部环境的影

响。
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国家食品药品监督管理总局副局长孙咸泽出席全国食品药品安全应急管理工作会议

本刊讯 2015年8月初，全国食品药品安全应急管理工作

会议在京召开，会议指出，要按照“四个最严”要求，全面提升

应急管理工作水平；切实落实“四有两责”，抓好一线应急防范

应对，厘清职责、抓好两头，扎实推进“应急体系建设年”各项

工作。

国家食品药品监管总局副局长、药品安全总监孙咸泽充

分肯定了总局组建以来应急管理各项工作。他表示，两年多

来，应急管理工作确立了“一个理念、两个转变”的应急管理意

识；牢牢把握了“日常抓信息，战时抓处置”应急管理主线；有

效落实了“突发事件防范应对，重大活动应急保障，重大灾难

应急救援”的管理职责；大幅提升了“监测预警、快速反应、舆

情应对、统筹协调”的应急管理能力；稳步推进了体系建设、预

案修订、应急培训、应急演练、应急保障制度化建设。目前，食

品药品监管系统应急能力和水平得到明显提升，守住了不发

生区域性、系统性安全问题的底线。

孙咸泽要求，在新形势、新常态下，全系统要树立以问题

为导向，以风险管理为基础，以法治为准绳，以改革创新为动

力，全面提升应急管理工作水平。今年，要围绕“应急体系建

设年”的任务目标，抓紧推进应急管理“两网一平台”建设布

局，组织应急管理制度的修订，加快筹建应急管理专家组，推

动模式化应急演练与应急管理培训工作，探索互联网食品药

品安全风险信息监测和处置工作机制，制定食品药品安全应

急管理考核评估办法，建立跨部门、跨区域的应急协作机制

等。

据了解，下一阶段，食品药品安全应急管理工作总体思路

为“1236”：即紧紧围绕应急管理一个核心，牢牢把握监测预警

和应急处置两条主线，突出应急制度、应急预案和培训演练三

大体系建设，以贯彻新食品安全法为契机，严格落实突发事件

应急处置一头一尾工作责任，建立重大食品药品安全信息直

报系统，探索建立互联网食品药品安全风险监测和处置工作

机制，着力构建食品药品安全应急管理信息化平台，建立跨部

门、跨区域的应急协作机制，开展食品药品安全应急管理考核

评估等六个方面重点工作。
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